Hiiumaa kiilastajate tagasiside kiisitlus 2025

Liihikokkuvote

e Kdilastajate Uldine rahulolu Hiilumaaga on hea, suhtumine valdavalt positiivne. Vastustest
tuleb vilja, et Hiiumaa on koht, kus on monus ja rahulik puhata, kus leidub kill vaikseid
eriparasid voi puudujdake, kuid ldiselt on k&ik hasti.

e Teavitus- ja mainekujundust66, et luua Hiiumaale kuvand kui rahu ja vaikuse (molutamise)
kohast, unikaalse loodusega, iseloomuliku kogukonnaga, merelisest ja hea huumoriga
kohast, on vilja kandnud. See paistab valja vaba tekstiga vastuste anallisist.

e Kisitlusele vastajate hulk suurenes eelmise aastaga vorreldes 30 % vorra, kuigi vastamise
periood oli lihem. Vastajate kasvanud huvi pdhjuseks vdib olla Hiilumaa parem nahtavus ja
suurenenud tuntus, aga ka kiilastajate digiharjumuste muutumine — inimesed on internetis
jarjest aktiivsemad ning tdidavad ka kiisimustikke meelsamini.

e Suurenes vastajate hulk, kes kiilastasid Hiiumaad vaid iihel korral. VGib olla seotud Uldise
hindade tousu ja elukalliduse kasvuga, mistdttu inimestel ei ole véimalik ka oma
lemmiksihtkohas nii palju puhata, kui nad sooviksid.

e Samas on kasvanud nende vastajate arv, kes 66bisid Hiiumaal rohkem kui iihe 606, see
tdhendab, et puhkuse pikkus on kasvanud — kui juba tullakse, jaddakse kauemaks.

e (Oo6bimiskoha valikul on vastustest niha vaid autoelamutes/haagissuvilates 66bijate ning
puhkemajade kiilastajate osakaalu kasvu, samas kui hotellides 66bijate osakaal on
vahenenud.

e Huvivaarsuste ja tegevuste juurde tekkimist on margatud, seda mainis koguni 25.1 %
vastanutest.

e POhjused, miks Hiiumaa jaab reisiplaanidest vdlja, on peamiselt eelarvamuslikud: arvatakse,
et see on kauge, raskesti ligipadsetav ja et kui eelmiiiigi parvlaevapiletid on vilja miiiidud,
siis laevale ei saagi.

e Samas, parvlaevapiletite hind on probleemina tahtsust kaotanud, samuti ka reiside sagedus.
Siiski, praamid.ee lehekiiljel ,,vdlja miidud” viljumisajad panevad inimesi reisiotsustest
loobuma.

e Probleemiks on Hiiumaal liikumine. Uhistranspordi véimalused on napid, rendiautode
saadavust peetakse ebapiisavaks.

e Vaatamisvaarsuste populaarsuse tipus on jatkuvalt tuletornid, vdikesadamad, Saare Tirp,
(RMK) matkarajad, Tuuletorn, Ristimagi, Viscosa kultuuritehas ja Suuremaisa loss.

e Hiiumaa kiilastusotsuse tegemise aluseks olevate infokanalite puhul ei ole muutunud
peamine ehk soprade-pereliikmete soovitused. Kuid meediakanalite mdju on muutumas:
tousuteel on sotsiaalmeedia, Youtube ja teised alternatiivse meedia kanalid, languses on
traditsioonilise meedia osatahtsus. Ara mérgiti ka tehisintellekt roll.

Kiisitluse ldbi viimise aeg ja metoodika

Kisitlus viidi l1abi veebikisitlusena 19. augustist 28. septembrini 2025.



Kisitluse kutse saadeti Hiiumaa turismiklastrile oma ndusoleku e-kirjade saamiseks andnud
eraisikutest adressaatidele, Gleskutset vastamiseks jagati Hiilumaa sotsiaalmeedialehekiilgedel ning
seda jagasid edasi Hiiumaa turismiasjalised ning nende koostéopartnerid.

Kusitlusel osalemise eelduseks oli, et vastaja on Hiiumaad hiljuti (eelistatavalt viimase aasta jooksul)
kiilastanud ning selline valim voimaldab selgitada vélja Hilumaad kilastanud inimeste
kilastuskogemuse.

Sellisena ei ole kisitlustulemused Uldistatavad kogu Eesti siseturistide sihtgrupile, vaid need
kajastavad vaid Hiiumaad kilastanud inimeste seisukohti.

Kokku vastas kisitlusele 1329 inimest ning vastanute hulga vdib lugeda esinduslikuks ning saadud
tulemused adekvaatseteks.

Kisitlusele vastajatel oli véimalus anda infot oma soo, vanuse ja reisieelistuste kohta, mis véimaldab
teha kokkuvotte ka sellest, missugune on Hiiumaal kdinud turistide kllastajaprofiil. Selle jarelduse
juures tuleb olla ettevaatlik, kuna kiisimusele vastamine oli vabatahtlik. Vib olla, et teatud
isikuomadustega inimesed, kes kull kiilastasid Hiiumaad, ei soovinud aga oma vastuseid anda.

Kisitluse vastajate vahel loositi valja auhind, puhkus Hiiumaal vaartusega 400 eurot. Auhinna
saamiseks pidi vastaja jatma korraldajale oma e-maili aadressi ning andma néusoleku oma
isikuandmete ehk e-maili aadressi salvestamiseks ja tootlemiseks.

Kusitluses oli ka vaba vastusevariandiga kiisimusi, millele vastajad vdisid anda vastuseid oma valitud
sOnastuses. Sellised vastused on anallsitud eraldi, vastused on vastavalt sisule grupeeritud
tllpvastusteks ning populaarsematest vastustest koostatud eraldi pingerida.

Kusitluse korraldamise eesmark

Kisitluse Iabi viimise eesmark oli saada Hiiumaad kiilastanud turistidelt vahetut tagasisidet Hiiumaa
kiilastuskogemuse kohta, selgitada valja vaatamisvaarsused, teenused, sihtkohad ja tegevused,
millega kiilastaja jai rahule, tuvastada, mis meeldis ning saada teada, mida oleks soovitud rohkem
naha, tarbida ja kogeda.

Samuti soovisid kiisitluse korraldajad teada, millega kiilastajad seoses Hiiumaa-reisiga rahule ei
jdanud, mis vajaks nende arvates parandamist.

Vastavalt voimalustele on kisitluse tulemusi vorreldud koost6ds Saaremaa vallavalitsusega 2023.
aasta detsembris ning Hiiumaa turismiklastri poolt 2024. aasta septembris-oktoobris labi viidud
kisitlustega, vastavad vordlusandmed on vilja toodud konkreetsete vastuste juures.

Vaba tekstiga vastuste juures on anallilsitud valja toodud teemade ja marksdnade esinemissagedust.
Kasutatud on vastuste sisulist vordlemist, mis vdimaldab grupeerida sama teema alla ka sellised
vastused, mis on sGnastatud erinevalt, kuid tahistavad siiski sama moistet, kohta vGéi tegevust.

Graafikute lugemisest

Kuna enamuse kisimuste puhul sai vastaja valida mitu vastusevarianti, on kisitlustulemuste
graafikutel valja toodud koik esitatud vastused protsendina vastanute koguarvust. Seega ei ole need



arvud nullsumma mang ega 100% kokku liitmine. Vastuste kogusumma on seepdrast enamasti
suurem kui 100 %.

Kui vastuseid on vaadeldud mdne konkreetse sihtgrupi |Gikes, naditeks perepuhkajad, on teiste
sihtgruppide vastused analiilsitavast andmekogumist eraldatud ning tulemused esitatud vaid selle
konkreetse sihtgrupi vastuste kohta. Sellisel juhul on seda ka vastuse juures mainitud.



Kusitluse vastuste analiilis

1. Hiiumaa kiilastuste arv

1. Mitu korda oled viimase aasta jooksul Hiiumaad kiilastanud?

1,329 responses

® 1 kord
® 2-4 korda

5 ja enam korda
@ Viimase aasta jooksul ei kéinud, aga o...
—— @ Ei ole kunagi kéinud

@ Iga suvi ja see juba traditsioon
® Kolm aastat tagasi kéisime ka perega...
@ Kain méne aasta tagant

113V

Ule poole vastanutest oli Hiilumaad viimase aasta jooksul kiilastanud {ihel korral. 2024. aasta
kisitlusele vastanute hulgas oli vaid Gihe korra Hiiumaad kiilastanud inimeste osakaal 12 % vorra
vaiksem, 41,5 %. 2 - 4 korda Hiiumaal kdinute arv oli samas suurusjargus (2024. aastal oli see 26, 6
%). 5 ja enam korda kiilastanud vastajate arv vahenes 2024. aasta 13 %-It 10 %-ni.

Vaba tekstiga vastusevariandi all pakuti veel valja: 2 korda kuus, 12 korda, ,lapsepdlves iga suvi ja
muidu pea iga aasta” ja 25 korda.

2. Reisi kestus on pikenenud.

Mitu paeva kestis sinu viimane Hiiumaa reis?

1 pdev (66bimiseta) 6.8 %
2 paeva, 1 66bimine 23.4%
2 — 3 66bimist 56.7 %

1 % piirimaile jaid veel vastusevariandid 4 66bimist, 5 66bimist ja nadal.

Vorreldes 2024. aasta kiisitlusega (oli 51.4 %) on kasvanud inimeste arv, kes 66bisid Hiiumaal 2 - 3
66d. Langenud on lihe 66bimisega kiilastuste arv 2024 (30.2 %). Uhep&evaste ilma 6dbimisteta
kiilastuste osakaal on jadnud samaks.

Huumoriauhinna voiks valja anda vastajatele, kellest Uks kinnitas: ,Jaingi siia elama“ ning teine
teatas: , llmselt olen viimane inimene Eestimaal, kes pole Hiiumaal kdinud, aga olen samas pool
maailma labi rannanud”:




3. Oo6bimiskoht

Hiiumaa majutuskohtade populaarsuse pingerida oli vagagi sarnane 2024. aasta kusitlustulemustest
selgunud jaotusega (sulgudes):

2025 2024
1. Sugulaste — tuttavate juures 326% (36.7 %)
2. Puhkemajas 273 % (25,1%)
3. Hostelis vdi kdmpingus 12,1% (13,5%)
4. Telgis 11.9% (13,5%)
5. Kdlaliskorteris 9.1% (9,5%)
6. Autoelamus / haagissuvilas 8.2% (6%)
7. Hotellis 7% (11,5%)

Vahenenud on sugulaste-tuttavate juures 66bimise, telkimise ja hotellis majutumise osakaal.
Suurenenud on autoelamus ja puhkemajas 66bimine.

Hotellides 66bimiste osakaalu languse kohta kdesoleva kisitluse andmestikust usaldusvaarset vastust
ei ole vdoimalik saada.

Kuna suurenes nende vastajate hulk, kes pakkusid valja mingi oma vastusevariandi, on vGimalik
plstitada hiipotees, et 66bimisvéimaluste valik on suurenenud ning on tekkinud majutuskohti, mis ei
kvalifitseeru eelpool nimetatud variantide alla. Naiteid ebatiipilistest vastustest: kogudusemajas,
katusetelgis, klaasmajas, jahimajas, kaitseliidu malevas, kutsekoolis, laevas, koolimajas, autos, paadis,
RMK aladel, sdbra saunas, uneaidas.

4. Kas tanavu oli Hiiumaal midagi oluliselt teisiti kui varasematel kordadel?

Kas tanavusel Hiiumaa kiilastusel oli midagi oluliselt teisiti, kui varasematel kordadel?
1,265 responses

@ Kaoik oli samamoodi kui varem

@ Majutus- ja sé6gikohti on rohkem
Huvivaarsusi ja tegevusi on rohkem

@ Inimesi oli varasemast rohkem

[ ] Kilastajaid oli vdhem, rahu ja vaikust
rohkem

@ Hinnad olid soodsamad kui varasematel
aastatel

@ Hinnad olid téusnud

Tanavuses kisitluses oli esmakordselt sees kiisimus tajutavate muutuste kohta Hiiumaa
kilastamisel. Kdige rohkem vastajaid ehk 25.1 % leidsid, et huvivaarsusi ja tegevusi oli rohkem.

11.5 % Utlesid, et majutus- ja so6gikohti oli rohkem.

19.5 % arvasid, et inimesi oli vdhem ja rahu ning vaikust rohkem.



22.7 % leidsid, et midagi pole muutunud.
11.4 % vastasid, et hinnad on téusnud.

Vaid 4 vastajat (0.3 % )leidsid, et hinnad olid tanavu soodsamad.

5. Pohjused, miks Hiiumaa jai reisplaanidest vilja

Peamisteks takistusteks Hiiumaa kiilastusotsuse langetamisel on eelarvamusliku iseloomuga
pOhjused: Hiilumaad peetakse raskesti ligipaasetavaks ning kardetakse, et parvlaevapiletid on
vdlja miidud ning ei saa laevale.

Sellele kiisimusele vastas 696 inimest ning vastuste pingerida oli jargmine:

1. Hiiumaa naib raskesti ligipdasetav, kauge 25.9%
2. Parvlaevapiletid paistavad praamid.ee lehel eelmiigist valja muiddud 15.5 %

3. Eiole dldse kursis, mis seal teha ja ndha on 11.8%
4. Naib liiga kallis 7.2%

5. Tundub, et Hiiumaal pole mulle huvipakkuvaid paiku, tegevusi 3.7%

6 . Transpordiviisid Hiiumaale joudmiseks
Hiiumaale jdudmise viisid olid samuti ettearvatult (isna sarnased varasemate aastatega.

1,329 responses

Mandrilt Rohuklast parvl... 1202 (90.4%
Saaremaalt Triigist parvia. .. 127 (9.6%)
Oma purjeka-paadiga Kar.._ 7 (0.5%)
Oma purjeka-paadiga teist... |3 (0.2%)
Liinilennukiga 36 (2.7%)
Tellitud dhusdidukigal—1 (0.1%)
Luxekspress, GoBuss|—2 (0.2%)

Rohukiila-Heltermaa parvlaevaliini kasutajate hulk on suurenenud 88.8 %-It eelmisel aastal 90.4 %-ni.
Triigi-Soru liini kasutajate osakaal on vahenenud 12.9 %-It eelmisel aastal 9.6 %-ni sel aastal.
Vahenenud on liinilennuki kasutamine - 2024. aastal markis liinilennuki oma transpordiviisiks 5%
vastanutest.

7. Kohapealse liikumisviisi eelistused

2025 2024
1. Peamine eelistus oli oma auto 86.8 % (82,4 %)
2. Kuhu voimalik, lahen oma jalgrattaga 8.7% (7,7 %)
3. Uhistransport ja kohapeal jalgsi 7% (12,6 %)
4. Rendiauto voi renditud jalgratas 25% (3,2 %)
5. Seitsmel korral mainiti mootorratast 04% (0,3 %)

Isikliku auto kasutamine on jatkuvalt populaarne ning kasvav, aga suurenenud on ka oma jalgratta
kasutajate osakaal. Uhistranspordi populaarsus on langenud, ka vaba tekstiga vastustest tuli vilja, et



Uhistranspordislisteem on kiilastaja jaoks olematu. Mainiti ka, et rendiauto vdoimalus sadamas oleks
teretulnud.

8. Eelistatud sihtkohad ja vaatamisvaarsused Hiiumaal

7. Mis ioone ja isviis Hilumaal

- Tuletornid (1019 vastanut kiilastas)

- Hiiumaa vdikesadamad (920 vastanut kdilastas)
- Saaretirp (810 vastanut kilastas)

- RMK matkarajad (625 vastanut kilastas)

- Elamuskeskus Tuuletorn (592 vastanut kuilastas)
- Ristimagi (541 vastanut kilastas)

- Viscosa kultuuritehas (541 vastanut kulastas)

- Suuremdisa loss (481 vastanut kulastas)

Populaarsed sihtkohad olid ka Ristna-Kalana surfirannad ja Hiiumaa kirikud: Kardla, Reigi, Plihalepa,
Kassari.

9. Vaba tekstiga vastustest vilja joonistunud Top Of Mind sihtkohtade loetelu
Mis koht vGi tegevus Hiiumaal kdige siigavama mulje jattis?

IIma etteantud valikuteta kiisimusele sai vastata vaba tekstiga. Allpool on toodud sagedustabel,
milles on tuvastatud marksdnad (sorteeritud mainimiste jargi, seotud ridade mainimiskordadega
originaalloetelus péarast puhastust ja sarnaste variantide liitmist).

Md&ned mérksdnad kordavad eelmise kiisimuse vastusevariante. Kuid et tegemist oli vaba tekstiga
vastustega, saab jareldada, et tegemist on vastajate top of mind ehk esimesena meelde tuleva
objektiga, mis nditab kiilastuskoha spontaanset tuntust.

1. Viscosa (Viscosa kultuuritehas, Viskoosa jne) — 60

2. (OTHER) Uksikud / mitte mallilised marksdnad kokku — 54 (loetelu eraldi)
3. Rannad / rand / liivarannad / paradiisirand — 35

4, Tuletornid / tuletorn / Tuuletorn / Kdpu tuletorn (eraldi ka nr 6) — 29

5. Saaretirp / Saare tirp (Saare tirb jne) — 28



6. KSpu (sh KGpu tuletorn, Képu poolsaar) — 17

7. Muuseumid / nditused / pusieksponaadid (Mihkli, Mereprigi, Pikk maja jpt) — 17
8. Ristna (Ristna-Kalana, Ristna rand, Ristha neem) — 15

9. Nuudi Hobitalu / hobitalu — 20 (liidetud m&ned variandid kokku)

10. Suuremdisa / Suurem®disa loss — 12

11. Kassari (Kassari kabel, Kassari poolsaar) — 11

12. Kardla — 6

13. Kalana — 9

14. Kohvik / kohvikutep&ev / kodukohvikud — 8

15. Lavendlitalu — 7

16. Torvanina (rand, telkimisala) — 6

17. Militaarmuuseum / militaarobjektid / kaitserajatised — 6
18. RMK matkarajad / RMK telkimisala — 5

19. Hiiu “Eiffeli” / Eiffeli torn (kohalik teemapark/objekt) — 5
20. Surf / surfiparadiis / surfilained — 4

21. Orjaku sadam — 4

22. Luidja — 3

23. Kaleste — 3

24, Kaibaldi liivik — 2

Tabeli tipus domineerivad Viscosa, tuletornid, rannad ja Sdaretirp — need on korduvate vastuste
selged tipurihmad.

10. Infokanalid, mille pohjal tehti Hiiumaa kiilastusotsus

1,329 responses

Sdprade ja pere so... 706 (53.1%)
506 (38.1%)
479 (36%)

478 (36%)

Sotsiaalmeedia Hiiu...

Hiiumaa turismitriki. .. 280 (21.1%)

238 (17.9%)

Uudised ja saated T...
Ajakirjad

70 (5.3%)
52 (3.9%)
38 (2.9%)
21 (1.6%)

Populaarsuse jarjekorras on valja toodud jargmised infokanalid.



2025 2024

1. Soprade ja pere soovitused 53.1% (55.7 %)
2. Google ja teised otsimootorid 38.1% (38.5 %)

3. Sotsiaalmeedia Hiiumaa lehed 36 % (33.7 %)

4. Koduleht Hiilumaa.ee 36 % (39 %)
5. Hiiumaa turismitriikis GO Hiiumaa 21.1% (20.9 %)
6. Sotsiaalmeediast teiste inimeste lehtedelt 17.9% (15.9 %)
7. TVjaraadio 53% (5.6 %)
8. Uudised ajalehtedes ja portaalides 39% (4.8 %)
9. Ajakirjad 2.9% (3%)
10. Youtube Hiiumaa kanal 1.6% (0 %)

Olulisim on jatkuvalt personaalne soovitus: sdprade, sugulaste, tuttavate positiivne kogemus.

Vaarib ara markimist, et tugeval positsioonil on Hiiumaa sotsiaalmeedia, aga jatkuvalt ka
Hiiumaa.ee koduleht ning tabelisse on jdudnud ka Hiiumaa Youtube kanal, kuigi selle sisuloome on
alles vaga algjargus.

TV, raadio, ajalehed ja ajakirjad on tahtsust kaotamas. Samas on sisu tootmine vaga oluline, sest seda
oma kanalites jagades leiavad selle lles ka otsimootorid Google jt, aga jarjest enam ka erinevad Al
rakendused. Kusjuures — vaba tekstiga vastustes oli (ihel korral ka vélja toodud, et tiks inimene sai
soovituse Hiiumaad kiilastada just Chat GPT-It.

11. Mis voiks Hiiumaal olla teisiti?

1,329 responses

Majutuse, toitlustus... 495 (37.
371 (27.9%)
333 (25.1%)

306 (23%)

291 (21.9%)

Parvlaevapiletid od...
Parvlaevareise rohk...

Rohkem standardh...

167 (12.6%)
154 (11.6%)

7 (0.5%)

Pingerida ette antud vastusevariantidest oli jargnev:

2025 2024
1. Majutuse toitlustuse ja turismiteenuste hinnad soodsamad 37 % (39,9 %)
2. Rohkem uritusi, kontserte, naitusi 27.9% (29,1 %)
3. Parvlaevapiletid odavamad 25.1% (37,2 %)
4. Rohkem sddgikohti 23 % (27,5 %)
5. Parvlaevareise rohkem 21.9% (23,3 %)
6. Rohkem aktiivse tegevuse, sportimise, osalemise voimalusi 12.6% (13,8 %)
7. Rohkem standardhotellitube, wc ja duss toas 11.6 % (14,3 %)
8. Kdik on histi 0.5% (@)

Vaba tekstiga vastusevariantidest tulid esile UGhistranspordi parandamise vajadus, sd6gikohtade
hooaja lihidus, randade heakorrastamine. Leiti, et KGpus matkajatel puudub pesemisvéimalus,



sooviti vGimalust rentida matkaautot. Tore ettepanek oli, et rahvariideaastal voiks , trilbu“ kandjal olla
mingi soodustus.

12. Teiste saarte kiilastamise kogemus

1,329 responses

Saaremaa 1038 (78.1%)

745 (56.1%)

Kihnu 286 (21.5%)

275 (20.7%)

Prangli 165 (12.4%)
113 (8.5%)
Gotland 100 (7.5%)
100 (7.5%)
Ruhnu 79 (5.9%)
75 (5.6%)
Abruka 63 (4.7%)
63 (4.7%)
Vilsandi 48 (3.6%)
45 (3.4%)
Naissaar—30 (2.3%)
22 (1.7%)
Bornholm—15 (1.1%)
) 10 (0.8%)
Oland}—9 (0.7%)
8 (0.6%)
Ei olegif—7 (0.5%)
—5 (0.4%)
Mohnif—5 (0.4%)
4 (0.3%)
Piirissaare|—4 (0.3%)
4 (0.3%)
Keri|—4 (0.3%)

Kisimuse eesmargiks oli saada ettekujutus, missuguste teiste saareliste sihtkohtadega kiilastajad
Hiiumaad vordlevad. Nimekirja tipus olid teised Eesti saared, valismaa sihtkohtadest joudsid
esiklimnesse Ahvenamaa, Gotland ja Soome saarestiku saared.

Populaarseimad kilastuskohad olid:

Saaremaa
Muhumaa
Kihnu
Vormsi
Prangli
Ahvenamaa
Gotland
Soome saarestiku saared
Ruhnu
. Hiiu laiud (Saarnaki, Kaevatsi, Heinlaid jt)
. Abruka
. Osmussaar
. Vilsandi
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14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.

Viirelaid
Naissaar
Aegna
Bornholm
Oland
Piirissaar
Keri

Muudest kohtadest nimetati vaba tekstiga vastustes dra 76 erinevat, eelpool mainimata sihtkohta.

13. Kiilastajate profiil nende endi hinnangul

1,329 responses

Sdpradega pidudel lu. .

Kultuuri- ja meelelah . .

Kultuuri- ja ajaloovaa. ..

Spordi- ja teiste aktiiv. ..

Perega puhkaja

Jalgrattamatkaja 101 (7.6%)

44 (3.3%)

47 (3.5%)
Diginomaad kaugtdd. .. 34 (2.6%)
—3 (0.2%)
Kain sugulastega iga.._ |3 (0.2%)
2 (0.2%)
Automatkaja. Telkija|—1 (0.1%)

201 (15.1%)

155 (11.7%)

Hiiumaa kiilastajate profiil nende endi hinnangul oli 2025. aastal jargmine.

Perega puhkajaid

Kultuuri- ja ajaloovaartuste nautijad
Kohalike maitsete gurmaan
Kultuuri- ja meelelahutuse nautijad
Partneriga romantika otsijad
Suvehiidlane

Seljakotimatkaja, loodusesdber
Spordi- ja aktiivsete tegevuste harrastaja
Jalgrattamatkaja

Sopradega pidudel lustija

Ari- vbi tooreisija

Diginomaad kaugttdkoha otsinguil

794 (59
412 (31%)
441 (33.2%)

488 (36.7%)
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7.1% (9,5 %)
3.5% (5,4 %)
2.6% (-)

Enamus etteantud vastusevariante naitavad kas sama suurusjarku voi kahanemist, kuid lisandunud
on vaba tekstiga vastuseid. Nende analiilis lubab jareldada, et kasvab nende Hiiumaa kiilastajate

hulk, kes saabuvad saarele mingi tdiesti oma agenda’ga. Naiteks olid dra mainitud marja- ja



seenekorjamine, kunstilised otsingud, kalmistu kiilastamine, kalastamine, rahu ja vaikuse otsingud ja
teised ,siigavamad” eesmargid.

14. Mis teeb Hiiumaa eriliseks ja unikaalseks?

Vaba tekstiga kiisimustele anti vaga erinevaid vastuseid. Jargnevalt on Al abiga tehtud analiiUsis
toodud vilja tilpilisemad valdkonnad koos mainimiskordade arvuga.

HIIUMAA MAINIMISTE ANALUUS (sagedus ja teemad)

Analiiisis tuvastati ligikaudu 1200 vastust, millest sdnade ja fraaside sageduse pdhjal eristus selgelt
viis pohiteemat.

€ 1. Loodus (loodus, meri, mets, rand, kadakad, puhtus, rohelus)
Mainimised: ~710 korda
e KoOige sagedamini kasutatud séna: ,,loodus” (lle 400 korra)

¢ Seotud sdnad: meri (180), mets (90), rand / rannad (75), kadakad (35), puhtus (30)
Iseloomulikud valjendid:

,Hiiumaa loodus”, ,puhas loodus”, ,metsad ja meri”, , kadakad ja rannad”, ,puutumatu loodus”
Tolgendus: Loodus on Hiiumaa kuvandi tuum. Seda nahakse puhtuse, metsikuse ja autentsuse
simbolina.

4 2. Rahu, vaikus ja aegluse tunne
Mainimised: ~640 korda

e ,rahu”-320

e ,vaikus” —280

e ,aegseisab / aeglaselt kulgemine” — 80
Iseloomulikud valjendid:

4

»Aeg seisab”, ,rahu ja vaikus”, ,aeg liigub omasoodu”, ,Hiiumaal on aeg teistsugune”
Tolgendus: See on Hiiumaa peamine emotsionaalne vaartus — aeglustumine ja meelerahu.

4 3. Inimesed, hiidlased, kogukond
Mainimised: ~350 korda

e inimesed” (210)

e hiidlased” (70)

e ,sobralikud / lahked / muhedad / huumor” (70+)
Iseloomulikud valjendid:



,SObralikud inimesed”, , hiidlaste huumor”, , kogukond ja oma olemine”
Tolgendus: Hiiumaa inimesed ja nende eriparane huumor ning sébralikkus on pisiv vaartus.

4 4. Eraldatus ja saarelisus
Mainimised: ~280 korda
e ,saar”-140
e ,meretagune maa” —40
e ,praamisdit” — 25

e ,kaugus /isoleeritus / eraldatus” — 75
Iseloomulikud viljendid:

»,Mandrist eraldatud”, , praamisdit on sissejuhatus”, ,,meretagune maa”, ,,saare volu”
Tolgendus: Saare geograafiline eraldatus on positiivne vaartus — loob rahu ja eripéra tunde.

4 5. llu, volu, aura ja maagia
Mainimised: ~150 korda
e ilus”"-90

e ,aura/volu/ maagia/ vibe / hing / energia” — 60
Iseloomulikud valjendid:

,Hiiumaa aura”, ,see eriline energia”, ,lummav loodus”, ,,maagiline saar”
Tolgendus: Loodus ja atmosfaar seotakse emotsionaalse ja vaimse puhastumisega.

4 6. Milestused, lapsepdlv ja juured
Mainimised: ~110 korda

e lapsepdlv / stinnikoht / juured” — 110
Iseloomulikud viljendid:

4

»Minu lapsepdlvemaa”, ,,ema on sealt parit”, ,juured Hiiumaa
Tolgendus: Hiiumaaga seotakse isiklikke ja perekondlikke malestusi — tugev identiteeditunne.

III

€ 7. Rannad ja tuletornid
Mainimised: ~90 korda
e ,rannad” -60

e tuletornid” —30
Iseloomulikud valjendid:



»Imeilusad rannad”, ,KGpu ja Tahkuna tuletornid”, ,Rannad igas nurgas oma ndoga”
Tolgendus: Need on visuaalsed ja simboolsed kohad, mis kehastavad Hiiumaa eripara.

4 8. Hiiumaa ise / tervikuna / kéik on eriline
Mainimised: ~70 korda
e ,Hiiumaaise” —45

o ,kdik” / ,tervikuna” — 25
Tolgendus: Paljud vastajad véljendasid tundeid sGnadega “lihtsalt Hiiumaa ise” —
sonulseletamatu terviklik kogemus.

€ 9. Kultuur ja huumor
Mainimised: ~60 korda

e hiiu huumor”, ,kogukond”, ,traditsioonid”, ,,tavad”, ,kultuur”
Tolgendus: Hiiumaad vaartustatakse mitte ainult looduse, vaid ka kohaliku kultuurilise
identiteedi kaudu.



[l TOP 15 sagedasema séna / maiste pingerida

Koht Sona / fraas Mainimiskordi
1 Loodus 412
2 Rahu 320
3 Vaikus 280
4 Inimesed 210
5 Meri 180
6 Saar 140

7 Hiiumaa ise / tervikuna 70
8 Hiidlased 70
9 Eraldatus / kaugus 75
10 Hus/ilu 90

11 Aegseisab / aeglus 80

12 Rannad 60
13  Puhtus 30
14 Kadakad 35

15  Huumor / hiiu huumor 25

Kokkuvote (kvalitatiivne jareldus)

Hiiumaad kirjeldatakse kui rahuliku tempo ja tugeva identiteediga saart, mille looduslik ilu ja inimlik
soojus moodustavad eristuva terviku.

Kdige sagedamini korduvad marksdnad loodus, rahu, vaikus, inimesed ja aeg, mis koos loovad tunde
ajatusest ja puhtusest.

Hiiumaa on paljude jaoks emotsionaalne “puhastumise koht” — koht, kuhu tullakse end taastama ja
olema “pariselt kohal”.



Vastajate profiil

Vastajatest 4 ei olnud nGus oma sugu avaldama, 82.5 % olid naised.

1,321 responses

Earihmadest oli tlekaalukaim taiskasvanu, 17.5 identifitseeris end eakama inimesena, 1.8 % oli
Glidpilasi ning muud vastajagrupid olid vaiksemad kui 1 %.

1,309 responses
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